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Verpakkingskunde uit Wageningen in beeld

EC-

Hij visualiseert zijn gedachtengang liever dan vuistdikke rapporten af

te leveren. Henri Luitjes is manager van het EC-Pack en wetenschapper

in hart en nieren. EC-Pack is te omschrijven als een bundeling van

krachten op verpakkingsgebied binnen Wageningen UR en bestaat nu

een jaar. Verpakken sprak met Luitjes onder meer over hoe de markt en

de technologie elkaar het beste kunnen vinden.

AGRODISTRIBUTIE, VERPAKKINGSTECHNOLOGIE

EN SUPPLY CHAIN MANAGEMENT

HET EC-PACK 15 EEN MULTIDISCIPLINAIR
EXPERTISECENTRUM DAT ZICH PROFILEERT
ROND VERPAKKINGSCONCEPTEN VOOR

BEDERFELUKE WAAR

WWWWL.EC-PACK.NL
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Achter het futuristische gebouw van ATO in
Wageningen staat alweer een semiperma-
nente optrek om de aanzwellende stroom
onderzoekers te herbergen. Alles even
smetteloos wit. Stropdas en labjas lopen
door elkaar. Henri Luitjes, manager van EC-
Pack, heeft een eenvoudig Iingerichte
kamer. Aan de muur hangen fraaie foto's
van (nog) niet bestaande producten.
Geheel gegenereerd door de computer. Als
chemicus hield hij zich jaren lang bezig met
weekmakers en brandvertragers in PVC. En
leerde hij visualiseren. Een enzym moet je
driedimensionaal voor je zien wil je het
kunnen doorgronden, Nu raakt hij nog
steeds enthousiast als het gesprek op het
visualiseren van concepten komt.

ZICHTBAARHEID VERGROTEN
Op de vraag waarom het EC-Pack is opge-
richt, antwoordt Lultjes: ‘Een belangrijke
aanleiding was dat onze kennis per dis-
cipline over wverschillende instituten was
verdeeld. En het ontwikkelen van verpak-
kingen is een multi-disciplinaire aangele-
genheid. Zo kunnen we kennis van viees of
bloemen combineren met kennis van ver-
pakkingstechnologie. Daarnaast heeft het
natuurlijk ook een soort loketfunctie, We
wilden de zichtbaarheid van de organisatie

Pack:

vergroten.' Luitjes gaat verder: ‘Nieuw is de
Het expertisecentrum doet
eigenlijk twee dingen: het verpakken en de
distributie van agroproducten, En daarbij

oriéntatie.

kijken we vooral naar diverse aspecten in
de keten en hoe deze op elkaar {kunnen)
aansluiten. Veel van onze klanten zijn
ketenorganisaties. Wat zij feitelijk doen |s
niet het verpakken maar het distribueren
van voedsel. Dat betekent dat je sorns bij de
primaire producent begint om het verpak-
kingsconcept te ontwikkelen, We kijken dan
meer vanuit het product dan vanuit de ver-
pakking,

Meem vragen random strategische ketenin-
richting, Waar moet mijn distributiecen-
trum komen om in het achterland de pro-
ducten met de juiste houdbaarheid te
kunnen leveren? Nu vrachtwagens minder
de bebouwde kom in mogen, wordt dat een
issue. En hoe doe je dat als er een nabestel-
ling volgt? Feitelijk combineren we in onze
missie agrodistributie, verpakkingstechno-
logie en supply chain management. Luitjes
is van mening dat de verpakkingswereld
zich meer op de integrale aanpak zou moe
ten richten. Hij zegt: ‘Als je een lokaal pro-
bleem hebt dan zou de beste oplossing wel
eens ergens anders in de keten kunnen lig-
gen. Door zo te kijken, valt veel te winnen.’

ONTWIKKELINGEN
VERSSEGMENT

Het EC-Pack profileert zich rond verpak-
kingsconcepten woor bederfelijke waar.
Agroproducten en kwaliteit zijn de kern van
Wageningen LRIk denk dat het een bol-
werk is dat redelijk uniek en groot is voor
Europa. Onze verpakkingskennis zal niet
uniek zijn. Maar in combinatie met agro-
productkennis staan we sterk’, aldus Luit-
jes. Hij denkt dat bij het verpakken wvan
voedsel de doorbraak ligt op integratie van
de wverpakking met het product. Je kunt






